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PROFIL

Das Nachrichtenportal der Medienbranche

ProMediaNews.de ist das fiihrende Nachrichtenportal der professionellen Medien- und
Veranstaltungsbranche. Tagesaktuell werden die wichtigsten Trends und News aus der umfang-
reichen Welt der Medien mit den Kernbereichen Professional Audio, Lighting und Video,
Eventmarketing, Gebaude- und Sicherheitstechnik sowie Broadcast erfasst.

Dabei bedient sich die Redaktion der Informationswerkzeuge von Text, Bild und Video. Neben den
tagesaktuellen Informationen bietet ProMediaNews.de seinen Lesern auch hochwertige Specials,
wie z. B. Messe- oder Eventreportagen.

Spartentechnik ist veraltet - wir bieten Schnittstellen

Das Alleinstellungsmerkmal von ProMediaNews.de ist die Verkniipfung der
verschiedenen Spezialbereiche, bei denen sich mehr und mehr Schnittstellen bilden.
Ein Hauptkriterium fiir die groBe und treue Zahl der Leser ist vor allem die
Maglichkeit, den Blick in andere Fachbereiche werfen zu kdnnen.

Hohe Qualitat durch groBe Erfahrung

ProMediaNews.de ist das Fachportal fiir tagesaktuelle Nachrichten und steht den
filhrenden Fachmagazinen EVENT PARTNER, PRODUCTION PARTNER und
PROFESSIONAL SYSTEM vor. Durch die enge Zusammenarbeit der Redaktionen
profitiert ProMediaNews.de von der gro3en Reputation und Erfahrung der Magazine
und verspricht hohe Qualitét.

Tools fiir Suchende und Anbietende

(ProMediaNews.de

B Tratioass uad Dpascard in Rad Kstriing

Neben dem klassischen Informationsauftrag bietet das Internet-Portal einen Stellenmarkt und einen Branchen-Guide.
Die Datenbank vereint Dienstleister, Hersteller und Lieferanten aus allen Gebieten der Fachmagazine und bietet so einen

exklusiven Service fiir suchende Auftraggeber und sich darstellende Unternehmen.

Der Stellenmarkt von ProMediaNews.de bietet fiir Arbeitsangebote und -gesuche den perfekten Rahmen und

eine zielgruppengenaue Ansprache.

Als weiteren Service fiir Leser und Nutzer wird wochentlich ein ausfiihrlicher Newsletter versendet, der alle wichtigen

Nachrichten der Woche und aktuelle Stellenangebote kompakt zusammenfasst,
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FORMATE & PREISE

Banner Preise Euro/Woche

Premium Rectangle/ VideoAd 300 x 200 px 290,00 Euro

Superbanner 728 x 90 px 250,00 Euro

Skyscraper 160 x 600 px 250,00 Euro

Rectangle 300 x 200 px 150,00 Euro

Fullbanner 468 x 60 px 75.00 Euro

Buttons

Preise / Zeitraum 160 x 160 px 300.00 Euro / 3 Monate
490,00 Euro / 6 Monate
890,00 Euro / 12 Monate

Logorotation

Firmenlogo / Markenlogo 130 x 170 px 200,00 Euro / 3 Monate

Zahlungsbedingungen

390,00 Euro / 6 Monate
750,00 Euro / 12 Monate

Superbanner
Grdfe: T28 x 50 Pixel

[ProediaNews.de

AUDID  VIDED  LICHT  EVENTMARKETING  GEBAUDD=SICHERWEIT  BROADCAST  STELLDNANZUIGEN  BRANCMEN-GURT

Sistem EVEMT

Skyscraper
Rectangle y 3

[
min. 160 x 808 Pixel
ma. 200 x 600 Pixel

GroBe: 300 x 200 Pixel

Werbsparinar:

Logoprisentation

Die Schalldrsck GmbH aus BerSin hat jingst in 10 x 0TS Delta 10 F und
12 % De Sisth Magls investiert,

Full-Size-Banner

2. 590 x 70 Pinal

in. 488 %

Button Button

Gréte Gréde
1601 160 il 160 % 150 Pied

Deutschland: 5% Skonto bei Abbuchung. 3% bei Vorauszahlung, 2% Skonto innerhalb 8 Tagen, es sei denn, es bestehen noch éltere Verlagsforderungen. Netto Kasse innerhalb 30
Tagen. Verzugszinsen lt. Ziffer 14 der Allgemeinen Geschéftsbedingungen werden in Hohe der bankiiblichen Zinsen fiir Dispositions-Kredite berechnet.

Alle Ubrigen Lander: Vorauszahlung (Scheck oder ILC) bis zum Buchungsschlusstermin. Vergessen Sie nicht uns lhre Umsatz-ldentifikationsnummer mitzuteilen. Abbuchung per
Kreditkarte ist moglich (VISA, MASTERCARD, AMEX). Abbuchung erfolgt nur in Euro. Bankverbindungen siehe KONTAKTE auf der letzten Seite.
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ProMediaNews.de erféhrt seit seiner Einfiihrung im Jahr 2009 stetig steigende Zugriffszahlen und basiert auf einem treuen Nutzerstamm. Seit dem Start des Portals konnten die
monatlichen Visits von 8.800 auf in der Spitze ca. 17.000 Besucher ausgebaut werden. Im Jahr 2011 bewegte sich die durchschnittliche Besucherzahl bis einschlieilich September bei
15.000 Visits mit steigender Tendenz. Fiir das Jahr 2012 wird ein weiterer Anstieg der Zugriffszahlen erwartet.
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Newsletter ProMediaNews.de

Diee aktumefisten News fir die Pro-Media-Branche

Auflage 8.700 Abonnenten
Versand waéchentlich powareany | PARTARE |
e N ews l e t t er Sahrgeshrte Leserdnnen und Lessr,
Superbanner 350,00 Euro / Aussendung mmﬂ:m::ﬂm:l:;ﬁz!u: sich das Aussshen des Newsletiors etwas geindert, Wir
Fullbanner 290,00 Euro / Aussendung Manchmal fragt man sich ja schon, warum mitterweile Gberall um uns herum Manitare und Displays
1 aufgehangt werden. Bai der Rickreiss von der Branchanmesss PLASA in London haban wir jadoch
TextAd 200.00 Euro / Aussendung ( max.200 Zeichen ) fesigastel, wie hifreich ine gut eingesatzte Medien- bzw. Informaticnsvernatzung sein kann. Wihrend
sich der Rickflug immer weiter verspitete, konnten wir ganz entspannt im Flughafen-Café sitzen bleiben
und den Status des Fluges auf dem (ber dar Thake angabrachten Dsplay baobachtan,
B V] t t ons Alle Neuigisiten von der PLASA aus dem Earls Court kinnen Sie Gbrigens in der niichsten fusgabe des
FRODUCTION PARTNER nachiesen, am 14, Oktober erschaint.
Button 160 x 160 px 950,00 Euro / 25 Aussendungen ( 6 Monate ) i Prchis BN Eon;
1.750,00 Euro / 50 Aussendungen ( 12 Monate) Marcel Courth
Llnnn aktualien
Jurgen Franzan mit Setreuung weiterer Temitoren gaben:
Stand-alone-Newsletter eBlast basutiragt : .
ohne redaktionelle Leistungen  3.965,00 Euro E‘_‘;‘;‘i:'ﬂ":j:,ﬁf;ﬁ‘;ﬁ“g von J':;':;’;‘;‘?’:;J:;n“;um':" {PRODUCTION
mit redaktionellen Leistungen  4.780,00 Euro Bokrenximg woltorer Mickis.In Europe Dbeciragen, ... [N i
Neues Lavalier-Mikrofon in wassandichter Version
Der Schweizes Miniaturmikrofon.Spezialist Voice
Technalogias prisentiart mit dem VTS00) R aine
wassardichta Version des pramiertan VTS00 Lavakar-
sen
Der wéchentlich erscheinende Newsletter-Abonnenten Fraunhofer Forscher entwickeln akustische
Newsletter kann ebenso immer 1300 Raumsimulation und portienen erstmals 30-Soundsystern

auf kemmerziebe Plattiorm in Zusammenarteit mit Shure,
g

weiter steigende Leserzahlen o /\\/
s Neus APart Audio Seminartemmine

aufweisen. Im September 2011 Der vorerst letzier Ted der arfolgraichen APart Audic

lag die Zahl der Abonnenten bei P Schulungsreine findet Ende Oktober statt, S

. Lo o0

Uber 8.600. Mit Offnungsraten \/\ Wacken Open Alr setzt auf digitale Tetra-Funkidsung
. o je ICS Festival Service GmbH, der Veranstalter

von iber 40 % bietet der = o oo et ol o Wl o o

ProMediaNEWSLETTER eine Opan Alr, selzie aul eine digiale Bundelfunk-Lasung ven

Risgal Communicat
ideale Plattform fiir lhre

Nachrichten und Botschaften. ol e e e e
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STELLENMARKT / BRANCHEN-GUIDE

v TOREGE T gjstem EVEMT

GEBAUDE+SICHENMEIT  BROADCAST  STELLENANZEIGEN

SUCHE IN BRANCHEN-CUIDE:

Ihr Eintrag

Produktsupport IT-Medientachnik (m/w)

o *

Junior Vertrebsmitarbeiter (m/w) Suche im Branchen-Guide:
st Brarcre

Stellenmarkt

VIDEO ' LICHT | TON

ONE SOURCE . UNLIMITED RESOURCES.

|Pro!‘-’!edia News.de

Sfstem EVEME

LT -G

Branchen-Guide

Uber den ProMediaNews.de-Stellenmarkt erreichen Sie die passenden Bewerber fiir
jedes Anforderungsprofil. Zielsicher und schnell vom Einsteiger bis hin zum
Spezialisten.

Profitieren Sie von der enormen Reichweite die der ProMediaNews.de-Stellenmarkt

Der Branchen-Guide ist die Présentationsplattform fiir Hersteller, Vertriebe, Handler,
Dienstleister, Kreative und Serviceanbieter der Branchen. Durch das stets aktuelle und
dynamische Angebot ist dieses Portal ein zeitsparendes und wertvolles Planungs- und
Informationstool fiir alle ProMediaNews Nutzer.

liber unsere Printmagazine, Messen, Events und Partnerschaft mit Universitéten, Preise

Ausbllfiungsstatten und Verbanden erreicht. Datengrésse* Eintrag™ Kosten / Monat

Preise Basispreis 97,50 Euro

Stellenmarkt Datengrésse Kosten / Monat / Seite Einblendung + Logo +37.50 Euro

Stellenangebote PDF max. 1 MB 350,00 Euro Stellenmarkt + max. 4 Bilder*** + 29,00 Euro/Bild
*Standardeintrag max. 500 Zeichen incl. Leerzeichen: ** Mii it 2 Monate: *** mind 72 dpi

Mit Eintrag im Online-Branchen-Guide sind Sie automatisch ohne weitere Kosten auch im Branchen-Guide in einem der
Fachmagazine EventPartner oder ProfessionalSystem vertreten.
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Online Service Guide

Technische Daten

Bitte geben Sie bei Anlieferung der Werbemittel folgende Angaben an:

* Kundenname

* Kampagnenname

* Name des Motivs / Werbemittel

© Buchungszeitraum

e Site und Platzierung (Homepage, Channels)
 Dateiformat (GIF, JPEG, Flash, HTML)

® Onlinewerbeformat (Fullsizebanner, Flash etc.)
® Dateigrosse

® Banner-Link (Klick-URL)

o Alt-Text: der Alt-Text muss in das Banner hineinpassen
® Ansprechpartner fiir Riickfragen

* Verwendete JavaScript Funktionen

Lieferanschrift fir OnlineWerbemittel:

MM-Musik-Media-Verlag GmbH & Co.KG
Marion Bondar

Tel.: +49-(0)2236-96217-48

Fax.: +49-(0)2236-96217-88
m.bondar@promedianews.de
produktion@promedianews.de
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KONTAKTE

Verlag Internet
Postanschrift MM-Musik-Media-Verlag GmbH & Co. KG T ——— Georg Schrader
. Telefon + 49/(0)2236/96 217-65
E"'s'[l);';zﬁl('?la""'s”' & Telefax + 49/(0)2236/96 217-5
. oin E-Mail webmaster@promedianews.de
Telefon + 49/(0)2236/96 217-0
Telefax + 49/(0)2236/96 217-5 Marketin g
E-Mail redaktion@promedianews.de
Sebastian Class
Redakti Telefon + 49/(0)2236/96 217-87
edaktion Telefax + 49/(0)2236/96 217-987
Marcel Courth E-Mail s.class@musikmedia.de
Telefon + 49/(0)2236-96217-14 Buchhaltun g
Fax + 49/(0)2236-96217-914
E-Mail m.courth@promedianews.de Postanschrift MM-Musik-Media Verlag GmbH + Co. KG

Media-Beratung

Leitung Media-Sales
Telefon

E-Mail

Media-Sales

Telefon

E-Mail

Media-Sales

Telefon

E-Mail

Angelika Mdller

+ 49/(0)2236/96 217-71
a.mueller@promedianews.de
Heike Pietsch

+ 49/(0)2236/96 217-72
h.pietsch@promedianews.de
André Harrs

+ 49 (0)2236/96 217-76
a.harrs@event-partner.de

Kontakt
Telefon
Telefax

Bankverbindung

Karlstr. 41
D-89073 Ulm

Renate Schleifer
+ 49/(0)731/15 20-140
+ 49/(0)731/15 20-179

Ulmer Volksbank

Konto-Nr. 888 300 9

BLZ 630 901 00

IBAN: DE 30630901000008883009
BIC: ULMVDE 66XXX
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Allgemeine Geschaftsbedingungen fiir das Werbegeschéft in Online-Medien

1. Werbeauftrag

(1) "Werbeauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der Vertrag
Uber die Schaltung eines Werbemittels oder mehrerer Werbemittel in Informations- und
Kommunikationsdiensten, insbesondere dem Internet, zum Zwecke der Verbreitung.

(2) Fur den Werbeauftrag gelten ausschliefilich die Allgemeinen Geschéftsbedingungen sowie die
Preisliste des Anbieters, die einen wesentlichen Vertragsbestandteil bildet. Die Giiltigkeit etwaiger
Allgemeiner Geschéftshedingungen des Auftraggebers oder sonstiger Inserenten ist, soweit sie mit
diesen allgemeinen Geschéftsbedingungen nicht ibereinstimmen, ausdriicklich ausgeschlossen. Bei
Auftragen fiir Werbeschaltungen, die sich auf Online-Medien und andere Medien beziehen, gelten die
jeweiligen Allgemeinen Geschaftsbedingungen fiir das betreffende Medium entsprechend.

2. Werbemittel

(1) Ein Werbemittel im Sinne dieser Allgemeinen Geschéftsbedingungen kann zum Beispiel aus einem
oder mehreren der genannten Elemente bestehen:

- aus einem Bild und/oder Text, aus Tonfolgen und/oder Bewegtbildern (u.a. Banner),

- aus einer sensitiven Fladche, die bei Anklicken die Verbindung mittels einer vom Auftraggeber
genannten Online-Adresse zu weiteren Daten herstellt, die im Bereich des Auftraggebers liegen (z.B.
Link).

(2) Werbemittel, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als solche erkennbar sind, werden als Werbung
deutlich kenntlich gemacht.

3. Vertragsschluss

(1) Vorbehaltlich entgegenstehender individueller Vereinbarungen kommt der Vertrag grundsétzlich
durch schriftliche oder durch E-Mail erfolgende Bestatigung des Auftrags zustande. Auch bei miindli-
chen oder fernmiindlichen Bestatigungen liegen die Allgemeinen Geschaftshedingungen zugrunde.
(2) Soweit Werbeagenturen Auftrége erteilen, kommt der Vertrag im Zweifel mit der Werbeagentur
zustande, vorbehaltlich anderer schriftlicher Vereinbarungen. Soll ein Werbungtreibender
Auftraggeber werden, muss er von der Werbeagentur namentlich benannt werden. Die Anbieter sind
berechtigt, von den Werbeagenturen einen Mandatsnachweis zu verlangen.

(3) Werbung fiir Waren oder Leistungen von mehr als einem Werbungtreibenden oder sonstigen
Inserenten innerhalb eines Werbeauftritts (z.B. Banner-, Pop-up-Werbung ...) bedirfen einer zusatzli-
chen schriftlichen oder durch E-Mail geschlossenen Vereinbarung.

4. Abwicklungsfrist

Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht des Auftraggebers zum Abruf einzelner Werbemittel ein-
gerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit VertragsabschluB3 abzuwickeln.

5. Auftragserweiterung

Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 4
genannten Frist unter dem Vorbehalt vorhandener Kapazitat auch tber die im Auftrag genannte Menge
hinaus weitere Werbemittel abzurufen. 6. Nachlasserstattung

(1) Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Anbieter nicht zu vertreten hat, so hat der
Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschiedsbetrag zwischen dem
gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Anbieter zu erstatten.
(2) Der Auftraggeber hat, wenn nichts anderes vereinbart, riickwirkend Anspruch auf den seiner tat-

sdchlichen Abnahme von Werbemitteln innerhalb eines Jahres entsprechenden Nachlass, wenn er zu
Beginn der Frist einen Vertrag abgeschlossen hat, der aufgrund der Preisliste zu einem Nachlass von
vornherein berechtigt. Der Anspruch auf den Nachlass erlischt, wenn er nicht innerhalb von drei
Monaten nach Ablauf der Jahresfrist geltend gemacht wird.

7. Datenanlieferung

(1) Der Auftraggeber ist verpflichtet, ordnungsgemanfe, insbesondere dem Format oder technischen
Vorgaben der Anbieter entsprechende Werbemittel rechtzeitig vor Schaltungsbeginn anzuliefern.

(2) Die Pflicht des Anbieters zur Aufbewahrung des Werbemittels endet drei Monate nach seiner letzt-
maligen Verbreitung.

(3) Kosten des Anbieters fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende Anderungen des
Werbemittels hat der Auftraggeber zu tragen.

8. Chiffrewerbung

(1) Fur den Fall, dass Chiffrewerbung geschaltet werden kann, werden die Eingange vier Wochen auf-
bewahrt oder gespeichert. Zuschriften, die in dieser Zeit nicht abgeholt oder abgerufen wurden, wer-
den vernichtet bzw. geldscht.

(2) Briefe, die das zuldssige Format DIN A 4 (Gewicht 50 g) iberschreiten, sowie Waren-, Biicher-,
Katalogsendungen und Packchen werden nicht entgegengenommen. Eingehende E-Mails werden nur
bis zu einer Datenmenge von 300 Kilobyte pro E-Mail weitergeleitet.

9. Ablehnungsbefugnis

(1) Der Anbieter behalt sich vor, Werbeauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses
—abzulehnen bzw. zu sperren, wenn

- deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verstdft oder

- deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder

- deren Verdffentlichung fiir den Anbieter wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form
unzumutbar ist.

(2) Insbesondere kann der Anbieter ein bereits verdffentlichtes Werbemittel zuriickziehen, wenn der
Auftraggeber nachtréglich Anderungen der Inhalte des Werbemittels selbst vornimmt oder die Daten
nachtréglich veréndert werden, auf die durch einen Link verwiesen wird und hierdurch die
Voraussetzungen des Absatzes 1 erfiillt werden.

10. Rechtegewahrleistung

(1) Der Auftraggeber gewahrleistet, dass er alle zur Schaltung des Werbemittels erforderlichen Rechte
besitzt. Der Auftraggeber stellt den Anbieter im Rahmen des Werbeauftrags von allen Anspriichen
Dritter frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher Bestimmungen entstehen kénnen. Ferner wird der
Anbieter von den Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftraggeber ist ver-
pflichtet, den Anbieter nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der
Rechtsverteidigung gegeniiber Dritten zu unterstiitzen.

(2) Der Auftraggeber tibertragt dem Anbieter sémitliche fiir die Nutzung der Werbung in Online-Medien
aller Art, einschlieBlich Internet, erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und
sonstigen Rechte, insbesondere das Recht zur Vervielfaltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung,
Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fiir die

Durchfithrung des Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden in allen Féllen értlich
unbegrenzt ibertragen und berechtigen zur Schaltung mittels aller bekannten technischen Verfahren
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sowie aller bekannten Formen der Online-Medien.

11. Gewahrleistung des Anbieters

(1) Der Anbieter gewahrleistet im Rahmen der vorhersehbaren Anforderungen eine dem jeweils {bli-
chen technischen Standard entsprechende, bestmdgliche Wiedergabe des Werbemittels. Dem
Auftraggeber ist jedoch bekannt, dass es nach dem Stand der Technik nicht méglich ist, ein von
Fehlern vollkommen freies Programm zu erstellen. Die Gewahrleistung gilt nicht fiir unwesentliche
Fehler. Ein unwesentlicher Fehler in der Darstellung der Werbemittel liegt insbesondere vor, wenn er
hervorgerufen wird

- durch die Verwendung einer nicht geeigneten Darstellungssoft- und/oder Hardware (z.B. Browser)
oder

- durch Stérung der Kommunikationsnetze anderer Betreiber oder

- durch Rechnerausfall aufgrund Systemversagens

- durch unvollstandige und/oder nicht aktualisierte Angebote auf sogenannten Proxies
(Zwischenspeichern) oder

- durch einen Ausfall des Ad-Servers, der nicht langer als 24 Stunden (fortlaufend oder addiert) inner-
halb von 30 Tagen nach Beginn der vertraglich vereinbarten Schaltung andauert.

Bei einem Ausfall des Ad-Servers Uber einen erheblichen Zeitraum (mehr als 10 Prozent der gebuch-
ten Zeit) im Rahmen einer zeitgebundenen Festbuchung entféllt die Zahlungspflicht des Auftraggebers
fiir den Zeitraum des Ausfalls. Weitere Anspriiche sind ausgeschlossen.

(2) Bei ungeniigender Wiedergabequalitdt des Werbemittels hat der Auftraggeber Anspruch auf
Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzwerbung. jedoch nur in dem AusmaB, in dem der
Zweck des Werbemittels beeintréchtigt wurde. Bei Fehlschlagen oder Unzumutbarkeit der
Ersatzwerbung, hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung
des Auftrags.

(3) Sind etwaige Méngel bei den Werbungsunterlagen nicht offenkundig. so hat der Auftraggeber bei
ungeniigender Verdffentlichung keine Anspriiche. Das gleiche gilt bei Fehlern in wiederholten
Werbeschaltungen, wenn der Auftraggeber nicht vor Veréffentlichung der nachstfolgenden
Werbeschaltung auf den Fehler hinweist.

12. Leistungsstorungen

Fallt die Durchfiihrung eines Auftrags aus Griinden aus, die der Anbieter nicht zu vertreten hat (etwa
softwarebedingt oder aus anderen technischen Griinden), insbesondere wegen Rechnerausfalls, hohe-
rer Gewalt, Streik, aufgrund gesetzlicher Bestimmungen, Stérungen aus dem Verantwortungsbereich
von Dritten (z.B. anderen Providern), Netzbetreibern oder Leistungsanbietern oder aus vergleichbaren
Griinden, so wird die Durchfiihrung des Auftrags nach Méglichkeit nachgeholt. Bei Nachholung in
angemessener und fiir den Auftraggeber zumutbarer Zeit nach Beseitigung der Strung bleibt der
Vergiitungsanspruch des Anbieters bestehen.

13. Haftung

(1) Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsschluss
und unerlaubter Handlung bestehen nur bei Vorsatz und grober Fahrldssigkeit des Anbieters, seines
Vertreters oder Erflllungsgehilfen. Dies gilt nicht fur die Haftung fiir zugesicherte Eigenschaften und
fur die Verletzung wesentlicher Vertragspflichten; im letzten Fall ist die Haftung auf den vorhersehba-
ren Schaden beschrankt. Schadensersatzanspriiche aus Unmdglichkeit der Leistung und Verzug sind

bei leichter Fahrlassigkeit beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens.

(2) Bei grober Fahrlassigkeit des einfachen Erfiillungsgehilfen ist die Haftung gegeniiber
Unternehmern dem Umfang nach auf den vorhersehbaren Schaden beschrankt. Die gilt nicht fiir die
Verletzung wesentlicher Vertragspflichten.

14. Preisliste

(1) Es gilt die im Zeitpunkt der Auftragserteilung im Internet verdffentlichte Preisliste. Gegeniiber
Unternehmen bleibt eine Anderung vorbehalten. Fiir vom Anbieter bestitigte Auftrége sind
Preisénderungen allerdings nur wirksam, wenn sie vom Anbieter mindestens einen Monat vor
Verdffentlichung des Werbemittels angekiindigt werden. Im Falle einer Preiserh6hung steht dem
Auftraggeber ein Riicktrittsrecht zu. Das Riicktrittsrecht muss innerhalb von 14 Tagen nach Erhalt der
Mitteilung tiber die Preiserhdhung ausgetibt werden.

(2) Nachlasse bestimmen sich nach der jeweils giiltigen Preisliste. Werbeagenturen und sonstige
Werbemittler sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertrédgen und Abrechnungen mit den
Werbungtreibenden an die Preislisten des jeweiligen Anbieters zu halten.

15. Zahlungsverzug

(1) Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen und Einziehungskosten berechnet.

Der Anbieter kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrags bis zur Zahlung
zurlickstellen und fiir die restliche Schaltung Vorauszahlung verlangen.

(2) Objektiv begriindete Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers berechtigen den Anbieter,
auch wahrend der Laufzeit des Vertrages, das Erscheinen weiterer Werbemittel ohne Riicksicht auf ein
urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich
offenstehender Rechnungsbetrége abhangig zu machen.

16. Kiindigung
Kiindigungen von Werbeauftragen miissen schriftlich oder per E-Mail erfolgen.

17. Informationspflichten des Anbieters

Soweit nichts anderes vereinbart ist, obliegt es dem Anbieter, innerhalb von zehn Werktagen nach
Ausfiihrung des Auftrags folgende Informationen fiir den Auftraggeber zum Abruf bereitzuhalten:
- die Zahl der Zugriffe auf das Werbemittel

- die Ausfallzeit des Ad-Servers, soweit sie eine zusammenhéngende Stunde lberschreitet.

18. Datenschutz
Der Werbeauftrag wird unter Berticksichtigung der geltenden datenschutzrechtlichen Bestimmungen
abgewickelt.

19. Erfiillungsort/Gerichtsstand

Erfiillungsort ist der Sitz des Anbieters. Im Geschéftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen
des offentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichem Sondervermdgen ist bei Klagen Gerichtsstand
der Sitz des Anbieters. Soweit Anspriiche des Anbieters nicht im Mahnverfahren geltend gemacht

werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Es gilt deutsches

Recht. Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im
Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen
Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als
Gerichtsstand der Sitz des Anbieters vereinbart, wenn der Vertrag schriftlich geschlossen wurde.
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